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Abstract: This article aims to describe the role of e-da'wah in 
religious moderation campaigns in the era of digital disruption. This 
study uses a qualitative method with the library research approach. 
The findings have revealed that, conceptually, religious moderation 
is a middle attitude, neither secular nor religious. The campaign 
strategy for religious moderation is to present Islam as a humanist 
religion, changing the paradigm from qabilah to ummah, and 
revitalizing Islamic kaffah. Additionally, to gain effective e-da'wah 
strategies of religious moderation campaigns, da'wah activists 
should understand the target audience, be able to create interesting 
content, collaborate with influencers, utilize the latest technology, 
and build online communities. In short, it is important to continue 
to adapt to technological developments and look for new ways to 
convey relevant and useful da'wah messages in this digital era. 
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Abstrak: Artikel ini bertujuan untuk mendeskripsikan peran e-
dakwah dalam kampanye moderasi beragama di era disrupsi digital. 
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 
penelitian kepustakaan. Temuannya menunjukkan bahwa, secara 
konseptual, moderasi beragama merupakan sikap tengah, baik 
sekuler maupun religius. Strategi kampanye moderasi beragama 
adalah menampilkan Islam sebagai agama yang humanis, 
mengubah paradigma dari qabilah menjadi ummah, dan 
merevitalisasi Islam kaffah. Selain itu, untuk mendapatkan strategi 
e-dakwah yang efektif dalam kampanye moderasi beragama, pegiat 
dakwah harus memahami target audiens, mampu membuat konten 
yang menarik, berkolaborasi dengan influencer, memanfaatkan 
teknologi terkini, dan membangun komunitas online. Singkatnya, 
penting untuk terus beradaptasi dengan perkembangan teknologi 
dan mencari cara baru untuk menyampaikan pesan dakwah yang 
relevan dan bermanfaat di era digital ini. 
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